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	BRIEF KLIENTA
ZAŁOŻENIA  I WYTYCZNE DO PRZYGOTOWANIA EVENTU
Proszę uzupełnić lub podkreślić


	1. FIRMA / INSTYTUCJA / DANE KONTAKTOWE

	· Nazwa firmy / instytucji: 
· Imię i Nazwisko osoby odpowiedzialnej za projekt:  

· Telefon kontaktowy: 

· Branża / marka produktu / usługi: 
· Strona www.
· Inne informacje: 


	2. CO?  GDZIE?  KIEDY? W JAKICH GODZINACH?

	· Nazwa eventu:

· Miejsce: 
· Data imprezy / eventu: 
· Godziny: start:        koniec: 
· Impreza cykliczna: 
· Inne informacje: 


	3. GRUPA DOCELOWA

	· Planowana ilość osób: 

· Pracownicy firmy / klienci firmy / inni: 
· Kobiety, mężczyźni, dzieci: 
· Dane demograficzne (wiek): 
· Jaka grupa zawodowa: 
· Informacje dodatkowe: 


	4. PREFERECJE W ZAKRESIE EVENTU

	· Opis dotychczasowych imprez, eventów, promocji, tematyka przewodnia: 

· Sugerowany motyw przewodni: 
· Charakter eventu: promocja, impreza firmowa, piknik, party, bal, konferencja, integracja.
· Charakter inny: 
· Przybliżona powierzchnia do nagłośnienia: 
· Scena, podest sceniczny: 
· Oświetlenie, białe, kolorowe, lasery, dymy, bańki, pirotechnika, inna:  
·  Artysta, zespół muzyczny, Dj, kabaret, pokaz tańca, iluzja, inny: 
· Konferansjer, animatorzy, hostessy, hości, inni: 
· Zabawy, konkursy, loteria, tańce, animacje, integracja, inne: 
· Catering, alkohol, piwo, inne: 
· Zaproszenia, plakaty, baner, pamiątkowe gadżety, nagrody, puchary, dyplomy, inne: 

· Przekazanie dokumentacji z eventu: foto, kamerzysta: 
· Uwagi Klienta, dodatkowe propozycje: 



	8. KOSZTY, BUDŻET

	· Wielkość planowanego budżetu:
· Budżet na catering: 

· Budżet na hotel: 

· Budżet na część artystyczną:

· Budżet na materiały promocyjne, plakaty: 

· Inne informacje: 


	9. SUGESTIE I PROPOZYCJE

	· 1.

· 2.


	10.  DODADKOWE PYTANIA DO EVENTU PROMOCYJNEGO

	· Informacje o zlecającym: 
· Informacje o projekcie: 
· Opis stanu obecnego: 
· Opis produktów lub marek, których kampania dotyczy: 
· Określenie celów, jakie zamierzamy osiągnąć: 
· Opis naszej strategii: 
· Charakterystykę naszego rynku oraz naszej konkurencji: 
· Charakterystykę adresata kampanii: 
· Sposoby oceny realizacji celów kampanii: 
· Elementy niezbędne konieczne do zawarcia w realizowanym projekcie: 
· Określony budżet: 
· Określony czas realizacji projektu: 
· Sposób odbioru zrealizowanego projektu: 
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